Fundraising — Sponsorater

Virksomheder kan have forskellige interesser i at std som sponsor for et projekt, men der er altid et element af
reklame i et sponsorat, og det skal I som projektmagere acceptere, hvis I vil forsege at fa sponsorater.

Det betyder, at de virksomheder, som valger at sponsorere, skal have synlighed. Dette er ogsa en forudsatning for,
at de kan lade sponsoratet indgd i virksomhedens regnskab og dermed fa en skattemaessig fordel af det.

Ofte kan en forening fé en sponsoraftale med en bestemt virksomhed, hvis navn og logo sé skal vises pa alle an-
noncer fra denne forening.
I andre tilfelde; f.cks. byggeptoj
I far mest ud af spo er,
mere for at fa v

ekter skal sponsor maske have opsat en messingplade, eller en bandereklame.
de ikke gores afhengige af en tilsvarende udgift. En billetsponsor kan godt give
nd det koster at fa billetten produceret.

I smé lokalsamfund skal I veere opmaerksomme pa, at de forskellige foreninger ikke ”stjaeler” hinandens sponsorer.
Det skaber splittelse og edelaegger oftest mere end netop jeres projekt gavner.
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[] Tjekliste

Hvor mange penge har I brug for fra sponsorer?
Hvordan kan I gere jeres sponsorer synlige?

Hvilke fordele kan og vil I tilbyde jeres sponsorer

- positiv omtale?

- oget salg?

- eneretsaftale (f.eks. ”vi szlger kun jeres ol, hvis [ stotter”)?
- fribilletter?

- synlig reklame?

- andet?

Hvem er jeres konkurrenter i jagten pa sponsorer? — den lokale kebmand kan jo ikke alene finansiere hele det
lokale foreningsliv.
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